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Streszczenie

Wraz z rozwojem gospodarki i poprawg poziomu zycia ludzi, podrdze stajg sie jednym
z wazniejszych elementdéw stylu zycia. W procesie rozwoju turystyki coraz wiecej badaczy
koncentruje sie na analizie aspektow zwigzanych z rozwojem turystyki, a w szczegdlnosci
produktéw turystycznych oferowanych na rynku, jak réwniez preferencji ich odbiorcow.
Celem niniejszego artykutu jest analiza preferencji turystycznych mieszkaricéw Biategosto-
ku. Wyniki przeprowadzonych badan wskazujg, iz najwiekszym zainteresowaniem wsrod
ankietowanych cieszy sie turystyka wypoczynkowa oraz rozrywkowa. W trakcie wyjazdow
turystycznych respondentom najczesciej towarzyszg znajomi badz ich partnerzy i rodzina.
Informacje o miejscu przysztego wypoczynku badani pozyskujg najczesciej z Internetu oraz
od rodziny i znajomych. Waznym zrédtem informacji sg dla nich réwniez foldery i katalogi.
Ankietowani wybierajgc miejsce wypoczynku, najczesciej kierujg sie urokiem otoczenia,
jednoczesnie zwracajgc uwage na cene oferty. Podczas organizacji wyjazdu turystycznego
czesto korzystajg z ustug biur podrdzy, jednakze najczesciej organizujg podrdze samodziel-
nie. Jako srodek transportu badani wskazujg gtéwnie samochdd. Wsréd form wypoczynku
przewaznie preferuja spotkania z przyjaciétmi oraz zwiedzanie zabytkéw i muzedw. Biato-
stoczanie jednakowo chetnie uczestniczg w wyjazdach krétkoterminowych i dtugotermi-
nowych. Na podstawie dokonanej analizy porownawczej otrzymanych wynikéw z rezulta-
tami badan prowadzonych przez Instytut Turystyki w 2011 r. nalezy zauwazy¢, ze pomimo
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wielu réznic w innych sferach zycia, mieszkarncy Biategostoku majg podobne preferencje
turystyczne jak pozostata czes¢ polskiego spoteczenstwa.

Stowa kluczowe

turystyka, preferencje turystyczne

Wstep

Turystyka stanowi jedn z najszybciej rozwijacych sé gakzi gospodarki
naswiecie, co potwierdzagjbadania statystyczriaviatowej Organizacji Turystyki
(UNWTO) i Swiatowej Rady Podrdy i Turystyki (WTTC), notujce po drugiej
wojnie swiatowej jej staty wzrost zarowno w zakresie liczlyrystow, jak

i wptywéw z turystyki. W 1950 r. grangcswego kraju przekroczyto 25 min tury-
stow, przy czym w 2011 r. ich liczba akszyta s¢ prawie czterdziestokrotnie
i wyniosta 980 min (UNWTO, 2012). UNWTO szacuje, w 2012 r. zostanie po-
bity rekord w turystyce mdzynarodowej, gdyza grani¢ w celach turystycznych
wyjedzie po raz pierwszy 1 mld oséb. Rownigptywy z turystyki mgdzynaro-
dowej z roku na rok dynamicznie wzragtajV 1950 r. stanowity one 2 mid USD,
przy czym w 2011 r. wzrosty do poziomu 919 mid UGRINWTO, 2012). W 2011
r. sektor turystyczny w egiu globalnym bykrodiem generaicym 9,1% produktu
Swiatowego brutto a wydatki catkowite uksztaltowaly na poziomie 6 346,1 mid
USD (WTTC, 2012a). W Polsce natomiast turystykaG&Rr. wytworzyta 4,8%
PKB, a wydatki catkowite wyniosty 24,8 mld USD (WTT2012b).

Wraz z rozwojem gospodarki i poprawoziomuzycia ludzi, podrée staj Sic
jednym z waniejszych elementéw stylzycia. W procesie rozwoju turystyki, co-
raz wiecej badaczy koncentrujegsina analizie aspektéw zgdianych z rozwojem
turystyki, a w szczegdlnoi produktow turystycznych oferowanych na rynkik ja
rowniez preferencji ich odbiorcow.

Preferencje (angoreferencessy podstawowym peciem w teorii mikroeko-
nomii, szczegolnie w teorii wyboru konsumenta. Ereficje konsumenta odzwier-
ciedlap i formalizujg gusty konsumenta i nie zatew zaden sposéb od cen débr
lub budretu konsumenta, lecz vagznie od zadowolenia, satysfakcji, sgada lub
uzyteczndci jakie mu zapewniaj Preferencje pozwakajkonsumentowi dokony-
wa¢ wyboréw w obliczu rozmaitych alternatyw (Kreps909.

Celem niniejszego artykutu jest analiza preferetuejstycznych mieszkadw
Biategostoku. Gitowsm metod, zrealizowanych badabyt sonda diagnostyczny
z wykorzystaniem techniki ankietowej przeprowadzoeviyéd mieszkacow Bia-
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tegostoku. Dokonano réwnienalizy poréwnawczej uzyskanych wynikow z rezul-
tatami bada przeprowadzonych przez Instytut Turystyki w 201lvérod ogétu
Polakow.

1. Przeglad literatury

Tematyka bada preferencji turystycznych jest niedostatecznie poanana
na gruncie polskiej nauki. Najistotniejswsrod publikacji stanowi raport w zakre-
sie uczestnictwa Polakdéw w wyjazdach turystycznydhmpcznie przygotowywana
przez Instytut Turystyki (od 2007 r. na zlecenigoBgamentu Turystyki Minister-
stwa Sportu i Turystyki, wczaiej na zlecenie ministerstwa Wéawego do spraw
turystyki). Zawarte w nim badania magharakter reprezentatywny i obejmuj
swym zasjgiem caly kraj, nie skupigf si na ugciu preferencji turystycznych
mieszkacow danego regionu, czyzeniasta. Tematyce aktywga turystycznej,
rowniez w kontekécie preferencji turystycznych peigcona jest publikacja Wie-
stawa Alejziaka (2009). Zawiera ona przghimetod i technik stosowanych w
zakresie badanad aktywnécia turystyczm oraz przegid bada i identyfikacg
determinant i inhibitatoréw aktywidoi turystycznej. Natomiast ogértematylg
zachowa konsumentéw na rynku turystycznym zajmsje: Barbara Dobiegata-
Korona (2010), Agata Niemczyk (2010), Leszek Rukin{2010). Analizy prefe-
rencji turystycznych, mma réwnie odnalé¢ w opracowaniach regionalnych np.
dla wojewodztwaslaskiego §OT, 2007), zachodniopomorskiego (2BA, 2010),
podkarpackiego (ASM, 2007). Ukazupne preferencje turystéw odwiedgajch
region, ale nie zawiergjanaliz dotycacych preferencji mieszkaéw danego re-
gionu lub miasta.

2. Metoda badan

Celem niniejszego opracowania jest przedstawienigkow bada sondaowych
dotyczcych preferencji turystycznych mieshk@w Bialegostoku. Badania prze-
prowadzono od maja do wigga 2011 r. na grupie 315 miesakédw miasta Bia-
legostoku. Zrealizowaly je autorki artykutu oramdsnci kierunku turystyka i re-
kreacja Wydziatu Zagdzania Politechniki Biatostockiej.

Za metog bada przyjeto sonda diagnostyczny przeprowadzony z wykorzy-
staniem techniki ankietowej. Sorian obgto respondentdéw na zasadzie wyboru
losowego. Ankieta skltadatagst 13 elementdw, $vod ktérych znalazly gipytania
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otwarte i zamknite z wyborem pojedynczym oraz wielokrothym ograoigan
oraz metryczka dotygza pici, wieku, wyksztalcenia i aktywfm zawodowej
respondentow (Stupnicki, 2003). Do analizy zebranganych wykorzystane zo-
staty metody statystyki opisowe;j.

3. Wyniki badan

Badanie przeprowadzone zostato na 315 osobachzepd/$ rokuzycia zamiesz-
kujacych miasto Biatystok. W strukturze badanych kobsanowity 60%, a -
czyzni 40%. Werod respondentéw najliczniesgrupe tworzyty osoby w wieku
15-24 lata - 54%. Ankietowani w wieku 25-44 latarsiwili 31%, a w wieku 45-
60 lat - 12%. Najmniej liczn grup respondentéw byly osoby powsj 60 roku
zycia - 3%.

Badania wskazyj iz wsrdd form turystyki preferowanych przez respondentow
najczsciej wskazywana byta turystyka wypoczynkowa (2724)zg popularnécia
cieszy s¢ rowniez turystyka rozrywkowa i krajoznawcza, co potwierdzdpo-
wiednio 18% i 17% respondentéw. Natomiast najmna&gainteresowanie biato-
stoczanie wykazygjw stosunku do turystyki religijnej i agroturystykis. 1).

agroturystyka s
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i

9 \
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Rys. 1. Formy turystyki preferowane przez respondentéw [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari ankietowych.

104 Economics and Management — 1/2013



Preferencje turystyczne mieszkaricow Biategostoku

W trakcie wyjazdow turystycznych respondentom njtiej towarzysg zna-
jomi (35%) lub partner (26%). Doéyczesto podréuja rowniez z rodziry, co po-
twierdza 24% ankietowanych. Najmniejsze zainter@soev natomiast wykazaj
w stosunku do wyjazdéw w grupach zorganizowanyalyzgego typu podrée
wskazuje tylko 6% badanych (rys. 2).
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Rys. 2. Osoby towarzyszace respondentom podczas wyjazdéw turystycznych [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari ankietowych.

Informacje o miejscu przysztego wypoczynku respocd@ozyskuy najcz-
sciej, bo w 29% przypadkdw, z Internetu oraz w 228majblizszych, czyli rodzi-
ny i znajomych. Wazna rolg odgrywaj rowniez foldery, katalogi bdz prospekty
- 11 %. Do najrzadziej wykorzystywanyétodet informacji ankietowani zaliczgj
natomiast informacje dagine na reklamach ulicznych, w radiu i na targaei-tu
stycznych. Szczegotowy podziat odpowiedzi zostptezentowany na rys. 3.
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Rys. 3. Zrédta informacji o miejscu przysztego wypoczynku wykorzystywane przez respondentéw [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari ankietowych.

Ankietowani w 20% wybieraL miejsce wypoczynku, najeziej kierup sie
urokiem otoczenia, ktérego oczekypodejmujc podr@. Jednocz@ie zwracaj
uwag: na ceg oferty (17%). Przy wyborze miejsca destynacjizmgarole odgrywa
tu réwniez opinia znajomych, ktérzy mieli okazjuz wczeniej odwiedzé dane
miejsce. Natomiast za mniej wee czynniki badani uwajg odlegtaé od miejsca
zamieszkania (4%), obecitoobiektéw sportowych i rekreacyjnych (5%), standard
bazy noclegowej (7%) oraz obedhmbiektow kulturalnych (9%). Szczegbtowy
rozktad odpowiedzi zostatl zaprezentowany na rys. 4.
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Rys. 4. Czynniki wptywajgce na decyzje o wyborze miejsca wypoczynku przez respondentow [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari ankietowych.

Mieszkacy Biategostoku najaitniej organizujy swoje podrée samodzielnie,
co potwierdzaj wypowiedzi 57% respondentéw. Przy organizacji \&glja tury-
stycznego ankietowani (25%)gsto korzystaj rowniez z ustug biur podrdy. Naj-
rzadziej respondenci przy organizacji swoich wyfazdurystycznych uwzgtl-
niaja mazliwosci oferowane przez szkoty i uczelnie (4%) orazdidt (5%). Wi-
doczne jest réwnie niewielkie zainteresowanie respondentéwsrpdnictwem
W organizacji podrgy przez inne organizacje (np. stowarzyszenia, fojla 9%
(rys. 5).
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Rys. 5. Sposoby organizacji wyjazdéw turystycznych przez respondentéw [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari ankietowych.
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Ankietowani w 43% wybierap srodek transportu preferujsamochod. Dia
czgs¢ badanych wybiera rowniepodr@ autokarem (24%) lub pagiem (21%).
Podr&owanie samolotem wskazuje natomiast tylko 3% bactaniajmniejszym
zainteresowaniem ciessie statek, prom (1%), a ta& rower i motocykl (2%)

(rys. 6).
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Rys. 6. Srodki transportu wykorzystywane przez respondentéw podczas podrézy [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych.

W przypadku pytania dotygeego preferowanej formy wypoczynku, odpowie-
dzi respondentéw byty podzielone. Ankietowani jgdaaadary forme wypoczynku
w 15% wskazywali spotkania z przyjaciotmi oraz Wddvedréwki piesze i zwie-
dzanie zabytkédw oraz muzedéw. Nieznacznie mniejszginteresowaniem $od
badanych cieszy sirdwniez pasywne sglzanie czasu (13%). Aktywne formy
wypoczynku, do ktérych natg ptywanie kajakiem i t6dk wskazato 12% biato-
stoczan. Najmniejgzpopularnécia natomiast zostaly obdarzonedvowki konne
(3%). Szczegodtowy rozktad odpowiedzi zostat przadginy na rys. 7.
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Rys. 7. Formy wypoczynku preferowane przez respondentéw [%]

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych.

Jak wynika z przeprowadzonych badd8% respondentow preferuje wyjazdy
krotkoterminowe - 2-4 dniowe. Wyjazdy diugotermirmwiesz sie podobnym
zainteresowaniem - 32% ankietowanych deklarujeahdzi wyjazdach 5-7 dnio-
wych, a 16% w dlzszych nk 7 dni. Najrzadziej natomiast respondenci uczezfnic
w wyjazdach 1 dniowych, co potwierdza 4% badanygb. @).
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Rys. 8. Preferowana dtugos¢ wyjazddw turystycznych respondentow [%]

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari ankietowych.

4. Dyskusja wynikow

Analiza problematyki zwizanej z preferencjami wyjazdéw turystycznych prze-
prowadzona na podstawie badatasnych wskazujezinajwigkszym zaintereso-
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waniem wrod mieszkacow Bialegostoku cieszy esiturystyka wypoczynkowa
(27% wskaza). Natomiast do nielicznych nateankietowani prefergpy turysty-
ke religijng (2%) oraz agroturystgk(5%). Preferowane formy turystyka zbiezne
z celami wyjazddw turystycznych ogotu Polakow wrpigzych trzech kwartatach
2011 r*. Wyniki bada prowadzonych przez Instytut Turystyki wskagui 41%
respondentow w przypadku podyokrajowych i 54% w przypadku podiy za-
granicznych wyjedzato w celach turystyczno-wypoczynkowych (IT, 2012}aty-
styki wskazuj réwniez, ze najmniej ankietowanych Polakow, bo tylko 2% wyprz
padku wyjazdéw krajowych i 1% w przypadku wyjazdé@agranicznych, podré-
zowato w celach religijnych (1T, 2011).

W przypadku ogoétu spoteciastwa polskiego w trakcie wyjazdow turystycz-
nych krajowych jak i zagranicznych w 2018 nespondentom najegciej towarzy-
szyli partnerzy (wspoétmabnkowie i sympatie: 50,4% - krajowe, 48,5% - zagra-
niczne), dzieci (26,4% - krajowe, 19,6% - zagran&)zi znajomi (17,4% - krajo-
we, 16,5% - zagraniczne) przy czynednio 23% ankietowanych deklarowaie,
podr&uja sami (22,8% - krajowe, 23,4 % - zagraniczne) (alacR011). W przy-
padku biatostoczan wyniki ksztatjugie nieco odmiennie. W podtéach czsciej
towarzysz znajomi- 35%, a w drugiej kolejaci partner (26%) i rodzina (24%).
Przeszto o potogwmniej zwolennikbw maj rowniez samotne wyprawy, w ktorych
uczestnictwo deklaruje 9% ankietowanych bialostocZatan ten, ma zazek
z checig paswiecenia wgkszej ilagsci czasu osobom najbzym, ktére w codzien-
nym zyciu ze wzgtdu na sprawy zawodowe, bardzgstn odsuwanegsna drugi
plan. Wyjazd turystyczny wéweczas jest traktowarkojaekompensata, a zarazem
mozliwo$¢ poprawy stosunkéw towarzyskich i rodzinnych.

Informacje o miejscu przysztego wypoczynku badaaidstoczanie pozyskaj
najczsciej z Internetu (29%) oraz od najsrych, czyli rodziny i znajomych
(22%). Wanym zrédtem informacji g dla nich rownie foldery i katalogi. Ankie-
towani wybierajc miejsce wypoczynku, najexiej kierup sic urokiem otoczenia,
ktérego oczekuj planupc podr@. Jednoczénie zwracaj uwag na ceg oferty.
Przy wyborze miejsca destynacji #mg role odgrywa take opinia ich znajomych,
ktorzy mieli okaz juz wezeniej odwiedzEé dane miejsce.

Podczas organizacji wyjazdu turystycznego resparidezsto korzystay
z ustug biur podrgy (25%), ale najcgciej organizuy podr&ze samodzielnie, co
potwierdzag wypowiedzi ponad potowy ankietowanych biatostoczdajrzadziej
badani organizaj swoéj wyjazd poprzez uczetniub kasciét. W odniesieniu do
0go6tu spoteczestwa preferencje w tym zakresig godobne. W pierwszych trzech

1 Okres adekwatny do batigrowadzonych przez autorki.
2 7e wzgkdu na brak danych z 2011 r. dokonano poréwnanisgghymi danymi z 2010 r.
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kwartatach 2011 r. Polagyednio w 85% samodzielnie organizowali podrdra-
jowe i w 57% podrge zagraniczne. Tylko w 3,5% korzystali z catkoyfitd cz-
sciowej pomocy biur podey przy organizacji podedy krajowych, a w 27% przy
organizacji podrgy zagranicznych (IT, 2011). Samodzielna organizggdr@y
jest podyktowana przede wszystkim watdmi finansowymi i ckcig catkowitego
dopasowania jej zakresu do wlasnych potrzeb, coraypadku biur podrgy
w przewaajacej wickszaci nie jest maliwe. Fakt,  z roku na rok obserwujeesi
nieznaczny przyrost ofert dopasowywanych do potindpwidualnych klientow,
jednake wchz niog one za sobznaczne koszty finansowe. Natomiast w przy-
padku podrdy zagranicznych, polscy tuigi w znacznej ogci wcigz wolg orga-
nizacg podréy powierzy profesjonalistom. Sklondé ta wynika przede wszyst-
kim z nieznajoméci specyfiki odwiedzanych regiondw, zrfic jezykowych oraz
braku wiedzy w kwestiach formalnych (np. przepisgowe).

Wybor srodka transportu do odbycia podygest zazwyczaj podyktowany po-
trzely wygody i szybkéci dojazdu, w zwgzku z czym ankietowani biatostoczanie
w 43% preferyj samochod. Dia cz$¢ badanych réwniezwraca uwag na koszt
przejazdéw, ze wzgtlu na to wybiera pod#dautokarem (24%) lub pagiem
(21%). Ustugi transportu lotniczego preferuje natmn tylko 3% badanych.
W odniesieniu do danych prezentowanych przez lastytirystyki wykorzystanie
srodkow transportu ksztattujegsdas¢ zraznicowanie. W przypadku podiy kra-
jowych (dtugoterminowych i krétkoterminowych) gtiszas¢ Polakow wykorzystu-
je samochdd osobowy (70%), pagi- 14%, autokar i autobus - 13,5%. W przy-
padku podréy zagranicznych samochéd - 37%, samolot - 37% kautoautobus
-18%, pocig - 6% (IT, 2011). Jak wskazuprzedstawione dane, odsetek wyko-
rzystania samolotu, jakérodka transportu przez bialostoczan, jest zdecydmva
nizszy niz w przypadku ogotu spoteczstwa polskiego. Sytuacja ta, w znacznym
stopniu ma swoje podte w ditugotrwatym i weiz wydtuzajacym sk braku lotni-
ska w wojewddztwie podlaskim, co znacznie utrudkigzystanie z tego typu
transportu przez mieszkedw regionu.

Wyniki bada przeprowadzone é&0d biatostoczan wskazy)jiz 48% respon-
dentéw preferuje wyjazdy krotkoterminowe - 2-4 dméo Wyjazdy dtugotermino-
we ciesz sie podobnym zainteresowaniem - 32% ankietowanychadlejd udziat
w wyjazdach 5-7 dniowych, a 16% w dizych n 7 dni. Jedg z przyczyn wyso-
kiego wskanika wyjazdow krotkoterminowych jest wagi zwickszapce s¢ tempo
zycia i liczba godzin sgzanych w pracy oraz konieczZigetnienia obowjzkow
zawodowych i dyspozycyjdoi rowniez poza siedzip firmy. Osoby te bardzo
czesto uczestnicgw krétkich wyjazdach weekendowych, po ktorych daylwra-
cajg do swoich obowizkow. Kluczowg role odgrywa tu rownig czynnik ekono-
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miczny, gdy nie kady z ankietowanych, jak w przypadku studentow iic@ny,
posiada wystarczgge srodki finansowe na diugie podt®.

Podsumowanie

Turystyka z roku na rok stajegstoraz waniejszym elementem wyciu czlowie-
ka. Spoteczéstwo coraz ogciej decyduje si na wyjazd poza miejsce swojego
zamieszkania, kiergf sk obowhzujaca mody, indywidualnymi gustami oraz in-
nymi motywami. Mieszkécy Bialegostoku maj podobne, ale nie identyczne
upodobania jak pozostata ¢éz polskiego spotecistwa. Preferwj w gtownej
mierze wyjazdy o charakterze wypoczynkowym w towsitwie znajomych, part-
nera i rodziny. Informacje o miejscu docelowym gigr Internetu oraz od rodzi-
ny i znajomych. Najcftniej podr@uja samochodem, najeiej sami organizac
swoje wyjazdy turystyczne.aSOwniez sktonni do odbywania wyjazdéw krétko-
terminowych.

Poznanie preferencji mieszi@w danego miasta czyzteegionu, ma istotne
znaczenie i dey wplyw na przygotowanie odpowiedniej oferty tusystnej, spet-
niajgcej wymagania i zaspakagagj ich potrzeby. Obecnie w wielu przypadkach
oferta ta jest przygotowywana na wyczucie lub wiesieniu do trendow krajo-
wych ydz ogoingwiatowych, bez uwzghbniania potrzeb potencjalnych klientow
zamieszkujcych dany region czy temiasto. Przedstawione w artykule wyniki
bada mog by¢ pomocne w procesie przygotowania oferty biur pagrekiero-
wanej bezpérednio do poszczegdlnych grup docelowych mieseéa Biatego-
stoku, jak i catego regionu. Mgglostarcza réwniez istotnych informaciji z punktu
widzenia instytucji i organizacji zagdzapcych turystyly w regionie. Dzki nim
podmioty te bda mogly dostosowywa produkty turystyczne do potrzeb miesz-
kancOw, ktorzy w duej mierze podréujg rowniez po terenie regionu i to tu wy-
datkup swoje piemidze. Z tego te wzgledu naley pametac o ich potrzebach
i poczynt starania w celu zbudowania oferty odpowiadej ich preferencjom.
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Jersey

Tourist preferences of the inhabitants of Bialystok

Abstract

With the development of economy and the improvement of living standards of people,
traveling has become one of the most important elements of lifestyle. In the process of
tourism development, more and more research is focused on the analysis of aspects re-
lated to the development of tourism, especially tourism products offered on the market,
as well as the preferences of their customers. The purpose of this article is to analyze the
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tourism preferences of the inhabitants of Bialystok. The main method applied in the con-
ducted research was a diagnostic survey, carried out with the usage of the questionnaire
technique. The results of this study indicate that leisure and entertainment tourism are
the most popular among respondents. During their tourist trips most respondents are
accompanied by friends or their partners and family. The respondents most frequently
acquire information concerning the future recreation locations from the Internet or from
friends and family. Folders and directories are an important source of information for
them as well. When selecting a holiday destination the respondents are mostly driven by
the attractiveness of the environment, at the same time paying attention to the price of
the offer. When organizing a tourist trip, the respondents often use the services of travel
agencies, but most frequently they organize trips themselves. As a means of transport the
respondents indicate mainly the car. Among the leisure activities, the respondents gener-
ally prefer meeting friends, as well as visiting monuments and museums. The citizens of
Bialystok are equally willing to participate in short and long term trips. On the basis of the
comparative analysis of the obtained results with the results of the research conducted by
the Institute of Tourism in 2011 it should be noted that despite many differences in other
spheres of life, the inhabitants of Bialystok have similar tourist preferences as the rest of
the of the Polish society.
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