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Abstract

The paper presents the quality of animal products and their application in agritourist
farms. The researches show that visitors highly appreciate quality products which are
produced by ecological methods. The offer of high quality products such as milk, meat and
eggs obtained in unpolluted, ecological conditions of agritourist farms may comprise an
additional attraction for many visitors.
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Wstep

Agroturystyka w ostatnich latach staje sbraz bardziej populagrformg spgdza-
nia wolnego czasu. Ludzie mieszi@j w dwych miastach, w ggtym zgietku
i hatasie poszukgjoaz spokoju i ciszy, miejsc, w ktérych mogliby odmé
od zycia codziennego. Takie warunki oferuje im $viee gospodarstwo agrotury-
styczne. Spokojne wsie i miasteczka, zielogki i lasy, to wszystko czyni
te miejsca tak wytkowymi. Wspaniatym dodatkiem do teg® grodukty zwierz-
ce. Tungci przyjezdzajacy do kwater agroturystycznych oczekagrowejzywno-
sci, ktéra jest produkowana tradycyjnymi metodanos®ikuj czegd nowego,
co nie jest dogpne w miejskich sklepach. Ostatnia,tgcicie bardzo cétnie pod-
gladajg co gospodarze rabina co dzié. Jw nie tylko obserwuj, ale i uczestnicg
w codziennych obowrkach w gospodarstwie, ucsi¢ tez czsto juz zapomnia-
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nych czynnéci. Dla wielu turystéw dodatkogvatrakcg moze stanowéd korzystanie
z oferty spaywania w gospodarstwie, wytwarzanych na miejsgiezych produk-
téw. Produkty te agsto g podstawy wyzywienia turystéw. Obecnie w diecie czto-
wieka przewaaja produkty zwierzce. W krajach rozwigtych 11% energii po-
chodzi z biatka, w tym 60% z produktéw pochodzeniderzcegd. Biatko pro-
duktéw zwierzcych naley do bialek o najwyszej wartéci biologicznej. Wgk-
sza¢ biatek rglinnych posiada znacznie mniejsartas¢ z powodu zbyt niskiej
zawartdci szeregu aminokwasOw egzogennych. Dlatego w priststwie
do biatka zwierzcego, zalicza sije do biatek niepetnowartoiowyclT.

Jako cel pracy przgfo poszukiwanie odpowiedzi na pytanie czy produkcja
zwierzca wplywa na atrakcyjré gospodarstw agroturystycznych.

1. Walory produktéw wytwarzanych w gospodarstwach
agroturystycznych

Masowa produkcjazywnaosci, ujednolicanie smakéw, zapachéw przyczynito si
do tego,ze turysta-konsument przybywgay do gospodarstwa agroturystycznego
zaczt poszukiwaé nowych wraen smakowych i zapachowychydy tych zapamg-
tanych z dziedistwa. Wekszego znaczenia zaga nabieréd wysoka jakéc i bez-
pieczéstwo zywnaosci. Odmienny smak zakupionych na targu czy w goapod
stwie potraw lub produktéw stajeestzynnikiem powodujcym, ze uchodz one
za wyjtkowe specjaly.

W panstwach Unii Europejskiej coraz waiejsz role odgrywa wytwarzanie,
ochrona i promocjaywnaosci o wysokich walorach jakaiowych. Produkty rolno -
spazywcze pochodgce z konkretnych regiondw, jakzteharakteryzujce st tra-
dycyjng metody produkcji, @ wyrézniane specjalnymi znakami, ktdre potwierdzaj
ich wysok jakasc®.

Prawo Unii Europejskiej Rozpagdzeniami Rady nr 2081/92 i 2082/92 regulu-
je ochror tychze produktow. Wraz z wprowadzeniem tych regulacgtymt dy-
namiczny rozwdj produkcji wyrobow regionalnych adrycyjnych. Oznakowanie
produktow zabezpiecza je przed nieuczciwym przyzdasniem nazwy, podrabia-

! Berger S., 2000Problemy:zywienioweswiata i organizacje ngidzynarodowe (w:) J. Gawcki,
L. Hryniewicki (red.)Zywienie cziowieka. Podstawy naukiyavieniu PWN, Warszawa: 34.

2 Hryniewicki L., 2000 Zrédio biatka wzywieniu (w:) J. Gawecki, L. Hryniewicki (red.),Zywienie
cztowieka. Podstawy naukizywieniu. PWN, Warszawa, s. 189-190.

% Czarnecki W., 2007Rekreacja, turystyka i agroturystyka w gospodancegtrzennej - wyzwanie
XIX wieky Wydawnictwo Wysza Szkota Finanséw i Zadzania, Biatystok, s. 26.
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niem, rownoczénie dywersyfikuje podaproduktow rolno-spywczych i dostar-
cza dodatkowych informacji o produkcie i jego wytesd W celu ochrony specy-
ficznych produktow regionalnych i tradycyjnych wpr@dzono specjalne oznacze-
nia. S) to nastpujace instrumenty ochrody

1. Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP) — jest zngKigdry okrala jakas¢
produktu poprzez geograficgmazwe miejsca pochodzenia, ktoreisle wigze
charakterystyczne cechy produktu z uwarunkowanigi@bowymi, mikroklima-
tycznymi oraz historyczno — spotecznymi danego se#j Pocawszy od surow-
cow, a skaczywszy na sposobie wytwarzania produktu — proguykgjzetwarza-
nie, przygotowanie powinny odbywaie na terenie olfym delimitacj.

2. Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG) —Zeakiem, ktory okrda
jakoé¢ produktu poprzez zastosowanie geograficznej nanigjsca pochodzenia
tego produktu, ktérego zwiek z miejscem wytwarzania jest winée utrwalony.
W odr&nieniu od ChNP, w tym przypadku tylko jeden z etagirodukcji musi
odbywa si¢ na wyznaczonym obszarze.

3. Gwarantowana Tradycyjna Specjahd@Swiadectwo Specyficznego Cha-
rakteru, GTS) — jest znakiem, ktéry oileeprodukty wyraniajace sé swoim skia-
dem, sposobem produkcji lubztéradycyjra metody wytwarzania od podobnych
im produktow nalgacych do tej samej kategorii.

Zgodnie z Ustaw z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ocleomazw
i oznaczé produktéw rolnych grodkoéw spaywczych oraz o produktach tradycyj-
nych, wprowadzono krajayListe Produktow Tradycyjnych, na ki#mog by¢
wpisane wyroby produkowane od co najmniej 25 lastd_ta stay m.in. rozpo-
wszechnianiu informacji dotygeych wytwarzania produktéw regionalnych, stwa-
rza wytworcom meliwos¢ ubiegania si 0 udzielenie odgpstw od obowjzujg-
cych i prawnie uregulowanych wymogéw produkcyjnyahtakke ma na celu po-
gicbienie wiedzy konsumentow na temat tradycyjneynosci i polskiego dzie-
dzictwa kulinarnego. List Produktéw Tradycyjnych prowadzi Ministerstwo Rol-
nictwa i Rozwoju Wsi.

Produkcja oznakowanych produktéw regionalnych dycgjnych wplywa
na polepszenie sytuacji finansowej producenta mappodwyszenie ceny rynko-
wej produktu, natomiast konsumentowi dajezhveos¢ identyfikacji producenta,
zapewnia stal wysoky jakas¢, a take specyficzny, unikatowy smak produktu.
Oznaczenie produktu powoduje jego indywidualigappwiadcza jego autentycz-

4 Gasiorowski M., 2004.Europejski system oznaczania jétio produktéw regionalnych(w:)
K. Vinaver, J. Jagski (red.). Rzeczpospolita produktéw regionalnydNyd. Narodowa Fundacja
Ochrony Srodowiska i Stowarzyszenie Solidago Francja Polska, Biatystok—Pary
s. 18-1¢.
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nos¢ i wysoky jakosé. W rezultacie stajsie one dziedzictwem i wizytévwakregio-
nu. Dzeki wysokiej jakaci i naturalndci zyskup dwze uznanie i state, wierne
grono nabywcow.

Zwigzek produktu z regionem sprawiag, zakup staje sipocatkiem kontaktu
ze specyficza histori, tradycp, kulturg, spotecznécia i przyrody danego obszaru.
Ostatnio w wielu krajach europejskich ma obserwowasilng tendengj do pod-
kreslania wtasnej przynaimosci regionalnej — coraz wkszego znaczenia nabiera-
ja tzw. mate ojczyzny

Nieodhcznym elementem bogatego, polskiego dziedzictwm&irego s po-
trawy regionalne i tradycyjne. Kuchnie regionalm&nia sic w mniejszym czy
wiekszym, a niekiedy nawet bardzo zgitm stopniu od potraw spa@dzanych
z tych samych lub podobnych sktadnikéw w innychscimch Polski. W rénych
regionach kraju wyspuja pewne, najbardziej dla tego obszaru charaktergsg/c
potrawy. Ré@nice w kuchniach poszczegolnych regionéw szaane g z r&nymi
tradycjami przodkéw, z niejednakowo silnymi wptywigednej lub kilku niegdy,

a czasami i do dgj istniepcych religii, z odmiennymi obyczajami kulturowymi.
Réznice te dotycz§ mogs rodzajéw produktéw, stosowanych technik spdeania
oraz obyczajowsxi zwigzanej ze sposobenywienia. W miag rozwoju cywiliza-
cji réznice coraz bardziej sizacierag ze wzgeédu na procesy wzajemnie przenika-
jacych sé elementéw kulturowych poszczegolnych spoteéenogrup ludndci,
niemniej pozostaty pewne charakterystycznecloae cechy, ktore asniekiedy
przez ludnéc regionu specjalnie kultywowahe

Obecnie, w gospodarstwach tradycyjne potrawy prioygoje st zazwyczaj
z okazji wigilijnej wieczerzy, a przeciewiele z nich stanowito codzienne o
wienie naszych dziadkéw. Przechgdez z pokolenia na pokolenie oryginalne
przepisy,zywieniowe zwyczaje codzienneswiateczne stanowio odgbndiciach
kulturowych, zawzonych nieraz nawet do jednej wsi. Naj@aej byly to przepisy
proste, ktorych sktadniki mma byto wyprodukowéa we wtasnym gospodarstwie
albo zebra w lesi€.

Zywnosciowe produkty i potrawy regionalne oraz tradycygtanowi czesé
ogromnego dziedzictwa kulinarnego naszego krajuwvidlu gospodarstwach rol-
niczych przygotowywaneaspotrawy i przetwory, ktérych pgdo szukd w ksigz-
kach kucharskich. £one wielkimi wartéciami kulturowymi danego regionu. Nie-
jednokrotnie jest to historia zgdana z ich pochodzeniem, wytwarzaniem. Przed-

® Wilczynski R., 2004. Odnowa wsi perspekiywozwoju obszaréw wiejskich w Polsce. Fundacja
Fundusz Wspotpracy, Pozha

® Koltajtis-Dotowy A., 2000.Jadtospisy kuchni staropolskiej i regionalngjv:) U. Swietlikowska
(red.).Agroturystyka FAPA, Warszawa, s. 400-401.

" Miynarczyk K., 2002.AgroturystykaWarszawa, s. 57.
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stawiona w ciekawy, interesigly sposob mie by dodatkowy atrakcy dla tury-
stéw. Dla turysty wzne jest toze bpdac w gospodarstwie agroturystycznym zao
obserwowa caty cykl produkcyjnyzywnasci, od surowca do produktu finalnego,
ktéry gospodyni serwuje na stléwiadomac¢, ze gospodarstwo korzystazgw-
nosci wyprodukowanej na miejscu ,ade” turyst z natug. Jest to niezwykle wa
ne w momencie, gdy wspotczesny konsument chcé adato pochodzenia pro-
duktu, chce wiedziejakimi metodami produkcji zostat on wytworzony.

Polskie rolnictwo ze wzgtlu na swdj ekstensywny sposob produkcji dostarcza
surowcow o wyjtkowych walorach smakowych. Przygotowane z nichdpkty
czy potrawy mog zaskarbi sobie podniebienie niejednej osoby odwieglasjj
gospodarstwo i stasie lokalnym specjatem. W wielu przypadkach ich j&ko
i renoma g waznymi atutami dla rozwoju regionu, ponieivarodukty tradycyjne
i regionalne, poza korzgiami finansowymi, pozwalajzbudowa i rozwija¢ stah
wspotprae miedzy producentami, konsumentami cayiatem nauki, przyczynia-
jac sk w ten sposéb do zhknia wsi do miasta i rozwoju obszaréw wiejsRich
Atrakcyjnas¢ tych potraw i produktow mima zwikszye poprzez odpowiednie ich
serwowanie. Skoroasto elementy lokalnej kultury, tradycji, warto ¢gi podd je
w odpowiedniej scenerii. Podawane w odpowiedniaca@awanej jadalni, w re-
gionalnym stroju sprawia goiom radd¢, poprawia samopoczucie. Takie prze
cia silnie rozbudzaj wyobranie, szczegdlnie dzieci igsprzejawem naturalnej
tesknoty do tradycji. Odpowiednia oprawa, atmosfechussprawiag, ze wakacje
na wsi pozostawiajna diugo dobre wspomnienia. Stworzenie unikaltrepafery
w gospodarstwie, przy stole swdd przyjedzajacych géci przyczynia sj do spro-
stania wymogom najwybredniejszych klientow, pozwedaspokojne celebrowanie
positkéw, tak innych i codziennie spgywane. Wspoélny stot zawsze jednoczy
osoby spaywajace przy nim positek. Odwiedzgy wyjezdzaja z gospodarstwa z
nowymi, ciekawymi wraeniami smakowymi i na pewno powgddo miejsc, w
ktérych czeka ich odmienddi odskocznia od codziensm.

2. Produkty zwierzece gospodarstw agroturystycznych w opinii turystow

8 Debniewska M., Tkaczuk M., 199Agroturystyka: koszty, ceny, efekiyydawnictwo POLTEXT,
Warszawa, s. 76.

° Winawer Z., Wujec H., 2010:radycyjne i regionalne produkty wysokiej jagiowe wspdlnej poli-
tyce rolnej Wyd. Fundacja dla Polski, Warszawa, s..174
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W poszukiwaniu odpowiedzi na pytanie postawioneelu @racy zostaty przepro-
wadzone badania ankietowe&rd 0s6b odwiedzagych gospodarstwa agrotury-
styczne. Badania przeprowadzono w mjesch lipiec — sierpie2009 r. na terenie
woj. podlaskiego i warmisko-mazurskiego. Tuggi wypetniapcy ankiet byli
klientami gospodarstw agroturystycznych w Augustwiokolicach, Rajgrodzie
i okolicach oraz w Ostrédzie. Kwestionariusze attkie zostaly wypetnione przez
56 0sob.

Respondenci byli zapytani o motywy, jakimi kieygic przy wyborze gospo-
darstwa agroturystycznego jako formy wypoczynku {mao byto wskaza trzy
odpowiedzi). Najwgcej, bo 51 odpowiedzi zaznaczono przy tzdrowejzywno-
sci® (rys. 1).

i I I
18 i . . . . . . .

Przystepna Czyste Zdrowa Mita  Ciekawa Bliska
cena powietrze zywno$¢ atmosfera oferta lokalizacja
od miejsca
zamieszkania

Zrédto: opracowanie wiasne.

Rys. 1. Przyczyny wyboru gospodarstwa agroturystycznego jako formy wypoczynku

Dalej, wane przy wyborze gospodarstwa agroturystycznegoadhest czy-
ste powietrze (43 odpowiedzi) oraz przysta cena (31 odpowiedzi). Mita atmos-
fera (19 odpowiedzi), ciekawa oferta (15 odpowigdeky bliska lokalizacja od
miejsca zamieszkania (9 odpowiedzi) okazagynsiniej znaczce.

Z atrakcji oferowanych przez gospodarzy, ankietaweajczsciej wybierali
wedrowki krajoznawcze (39 odpowiedzi) oraz jaddnrg (36 odpowiedzi). Ko-
lejnymi zapciami wskazanymi przez badanych byt udziat w domjogredukcji
zywnaosci (29 odpowiedzi) oraz nauka umggjosci i sztuki ludowej (26 odpowie-
dzi). Najmniejszym zainteresowaniem cieszyky sptywy kajakowe i nauka cho-
wu drobnego inwentarza (19 odpowiedzi).

19 potocznie okrdany termin ,zdrowazywnos¢” odnosi sé do zywnoici naturalnej, wytwarzane;
najczsciej w sposob tradycyjny, metodami ekologicznymi.
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Zrédto: opracowanie witasne.

Rys. 2. Ocena waloréw produktéw zwierzecych wytworzonych w gospodarstwie agroturystycznym
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Zrédto: opracowanie witasne.

Rys. 3. Ocena wyzszosci jakosci produktow zwierzecych wytworzonych w gospodarstwie agrotury-
stycznym nad produktami zwierzecymi dostepnymi w masowej sprzedazy

Walory produktéw zwiergych wytwarzanych w gospodarstwie agrotury-
stycznym, badani ocenili zdecydowanie dobrze (2dboscenito je jako bardzo
dobre, a 16 os6b jako dobre), 6 0os6b uznadog raczej dobre, 9 0s6b ocenito,
ze walory tych produktowsszle, a 4 osoby ocenito zdecydowadlie (rys. 2).

Wazna byta ocena jakoi produktéw zwiergcych wytworzonych w gospodar-
stwie agroturystycznym w stosunku do produktéw gmsgch w sklepach (rys. 3).
W tym przypadku wiksza¢ osOb wskazata na gz jakos¢ produktéw wytwa-
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rzanych w gospodarstwach (19 os6b odpowiedziatd 1&kzdecydowanie tak), 11
0s0b stwierdzitoze trudno powiedzie 7 0s6b uznatase nie, a 4 osobye zdecy-
dowanie nie.

Turysci oceniali te atuty produktow zwiekrych wytwarzanych w gospodar-
stwie agroturystycznym (rys. 4). Najwaejszym i dominujcym atutem okazat i
smak- 46 odpowiedzi. Na dalszych miejscach znalaidy przystpna cena
(31 odpowiedzi), naturalne sktadniki (27 odpowigddiobra jaké¢ (26 odpowie-
dzi), wiasciwosci zdrowotne (22 odpowiedzi) oraz pewfrédto (16 odpowiedzi).
Byto to pytanie, w ktorym mima byto wskazamaksymalnie trzy odpowiedzi.

50

40

30

20 -

10 I

0 T T T

Przystepna  Dobra Pewne NaturalneWtasciwosci Smak
cena jakos¢ zrodto skfadniki zdrowotne

Zrédto: opracowanie wiasne.

Rys. 4. Najwazniejsze atuty produktow zwierzecych wytwarzanych w gospodarstwach agrotury-
stycznych

Ankietowani odpowiadali rowniena pytanie czy kiedykolwiek uczestniczyli
w procesie produkciji zwieezej podczas pobytu w gospodarstwie agroturystycz-
nym. Twierdacych odpowiedzi byto 37, a 19 przgcych. Zatem wikszc¢ an-
kietowanych miata styczié z taly forma spedzania wolnego czasu w gospodar-
stwie.

Nastpne zadane pytanie dotyczyto rodzaju produkcji exgeej spotykanej
najczsciej podczas wizyty w gospodarstwie (rys. 5). Tuggpondenci wyranie
wskazali trzy najpopularniejsze kierunki produkgjibydto mleczne (12 odpowie-
dzi), bydlo mésne (11 odpowiedzi) oraz trzoda chlewna (9 odpozijedNa dal-
szych pozycjach znalazlesdréb (8 odpowiedzi), kozy i pszczelarstwo (po 4 od
powiedzi) oraz owce (3 odpowiedzi). Hodowla ryb neyskata ani jednej odpo-
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wiedzi. Naley zauway¢, iz najczsciej wskazywane odpowiedzi natedo najpo-
pularniejszych kierunkéw produkcji zwieizej w catym rolnictwie w Polsce.

14

12 —

10 —

8

6

4 IN —

2

0
Bydto Bydto miesne Drob Trzoda Owce Kozy Pszczelarstwo
mleczne chlewna

Zrédto: opracowanie wiasne.

Rys. 5. Najczesciej wystepujace kierunki produkcji zwierzecej w gospodarstwach agrotury-
stycznych

Podsumowanie

Produkty zwierzce wytwarzane tradycyjnymi metodami zdobyavepraz wiksz
popularnéc¢, a w gospodarstwach agroturystycznygimigwatpliwie duza atrakcp.
Stanows gtowny sktadnik diety cziowieka, dlatego e jest, aby byly wytwa-
rzane z jak najlepszych sktadnikéw i w jak najlgsz warunkach. Upowszech-
nianiu idei produkcji ,zdrowepywnaosci” z catkowitym pomingciem zaawanso-
wanych technologii pomag@low Food", czyli micdzynarodowy ruch dla obrony
prawa do smaku. Produkcigwnosci w rozumieniu Slow Food powinna by
oparta o produkty: a) dobre (produkty absolutniacsme i wyjtkowe pod wzgj-
dem organoleptycznym), b) czyste (produkowane abtig w limitowanej iléci
przez niewielkie przetwdrnie i gospodarstwa rolng),etyczne (dystrybuowane
zgodnie z zasadfair trade i moralne wobec pracownikow, klient&entrahentéw
oraz wobec otoczenidrodowiska czy lokalnych spotecziui)*2.

11 Slow Foodto organizacja typu non-profit i jednognée ruch spoteczny skupigjy osoby zaintere-
sowane ochran tradycyjnej kuchni rénych regiondwswiata i zwhzanych z tym upraw rolnych
i nasion, zwiergt hodowlanych i metod prowadzenia gospodarstw, atiarystycznych dla tych
regionéw.

12 Gasiorowski M., 2010Kilka stéw o Slow FoodZagadnienia Doradztwa Rolniczego 1/2, s.128.

Economy and Management — 3/2010 145



Janusz L. Sokdt, Zofia Kotoszko-Chomentowska

Turysci wybierapc miejsce wypoczynku, bigrpod uwag zaréwno warunki
odpoczynku (cisgi spokdj), jak te mazliwosci poznania i skosztowania przysma-
koéw regionalnej kuchni. Cesiwyzsza¢ produktow wytwarzanych w gospodar-
stwach nad tymi, ktéreasdostpne w masowej sprzeda Maja przy tym gwaran-
Cje pochodzenia tych produktéw, iétviezosci i jakaosci.

Mozliwo$¢ obcowania ze zwiegtami jest kolejnym wanym czynnikiem, kté-
ry wptywa na pozytywny odbiér tej formy wypoczynkiest to szczegélnie istotne
dla rodzin z dziémi z dwych miast, ktére magzobaczy zwierzta gospodarskie
nazywo. Tursci map tez szanse zapoznaniag s warunkami chowu kywienia
zwierzt, a take z samym procesem pozyskiwania produktdmvnosciowych.
Czesto sami angalja Sie w prace zwjzane z pozyskaniem produktéw.
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